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重要取組シート 

取組項目 首都圏プロモーションの推進 

現状・課題 

【現状】 

○事業連携や企業誘致につなげるため、首都圏のフレキシブルオフィスにおいて庁内関係部署

と連携したピッチイベントを開催しています。 

○本市の魅力を発信し、認知度を高めながら観光誘客や人口誘導につなげるため、他自治

体や関係企業と連携して首都圏各所でイベントを開催しています。 

○首都圏在住者を対象に、メールマガジンや SNS を活用した継続的な情報発信を行ってい

ます。 

【課題】 

○事業連携や観光誘客、堺産品の販路拡大、さらに子育て世代の定住・流入促進につなが

るよう、首都圏での対象者やエリア属性を意識した継続的なプロモーションの実施が必要で

す。 

○より多くの連携を推進するため、既存ネットワークに加え、新規対象者の発掘と関係人口の

拡大に資する取組を拡充し、新たな接点を創出することが重要です。 

取 組 の 

内  容 

○事業連携や実証事業の誘致を図るため、フレキシブルオフィス入居事業者等を対象にピッチ

イベントや事業相談会を開催し、社会課題の解決に取り組むイノベーティブな事業者の開

拓を進めます。また、より多くの事業者との交流機会を拡大するため、他自治体や関係企

業と連携し、都内各所でのプロモーションを実施するとともに、スタートアップ支援施策や公民

連携の取組を発信する展示会へ出展します。 

○特別区や他自治体、企業と連携しながら、本市の文化や観光、伝統産業の魅力を発信す

るイベントを開催し、本市の認知度向上や観光誘客、堺産品の販路拡大につなげます。ま

た、ふるさと納税や定住・流入等の喚起となるようメールマガジンや SNS を通じて情報を発

信します。 

○関係人口の更なる創出に向け、事業者への実証フィールドの提供や東京事務所でのインタ

ーンシップの実施、SNS 発信の強化に取り組みます。また、東京事務所が首都圏で関わる

スタートアップ企業への企業版ふるさと納税の提案やイベントにおける個人版のふるさと納税

の誘導を図り、財源確保を強化します。 

ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル 

前期 

（～9月） 

□ フレキシブルオフィス等でのピッチイベントや事業相談会の開催（通年） 

□ 事業者からの事業提案の審査及び庁内担当部署への取次を実施（通年） 

□ 観光誘客や販路拡大等に向けたプロモーションの実施（通年） 

□ ふるさと納税や移住等の情報案内・相談対応（通年） 

□ SNS等を活用した本市情報の発信（通年） 

□ SDGs 端材ガチャの設置（通年） 

□ インターンシップの実施（7月～9月） 

□ 23 区との連携シティプロモーションイベントの実施（6月～9月） 

後期 

（～3月） 

□ フレキシブルオフィス等でのピッチイベントや事業相談会の開催（通年） 

□ 事業者からの事業提案の審査及び庁内担当部署への取次を実施（通年） 

□ 観光誘客や販路拡大等に向けたプロモーションの実施（通年） 

□ ふるさと納税・移住等の情報案内・相談対応（通年） 
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□ SNS等を活用した本市情報の発信（通年） 

□ SDGs 端材ガチャの設置（通年） 

□ インターンシップの実施（1月～3月） 

次年度 

以降 

□ 庁内担当部署と連携した事業者等への情報発信の実施 

□ 観光誘客や販路拡大等に向けたプロモーションの実施 
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