
堺区　区域まちづくり事業　効果検証シート

事業名称 実施主体

堺区魅力発信事業

事業効果

堺区役所企画総務課

事業目的 R5 R6活動指標 R4

324

2,155

400

インスタグラムフォロワー数

YouTube登録者数

1,645堺区のPRを通して、区への関心を高め、愛着の向上につ

なげる。また、SNSで発信することにより、さらなる堺区のイ

メージ向上や来訪者の増加などを期待できる。

行政手続きの紹介やお知らせ等を配信することにより、区

民の利便性の向上に寄与する。 105

③インパクト

インスタグラムでは、インフルエンサーを講師に招き、職員自身のスキル向上にも取り組んだ。

また、着ぐるみについては、前年度より多く貸し出しをすることができ、より効果的に魅力を発信すること

ができた。

◎

⑤自立発展性

インスタグラムを活用し、堺区内のスポット紹介やイベント情報な

どを発信することにより、堺区の魅力向上と区民の地域愛の醸

成につなげる。

また、堺区マスコットキャラクター「サカエル&みそさかい」によるイベ

ント参加やYouTubeの動画により、堺区の魅力発信や区役所

各課の手続きの紹介を実施し、堺区への関心を高め、行政

サービスの向上を図る。

④効率性①妥当性 ②協働の視点

総合評価

△

低コストで発信力の強いSNSを利用し、区民が自ら

地域の魅力を発見・発掘することで、地域愛の醸成

につながるきっかけとなっている。

また、行政が主体となり魅力を発信することで、さらな

る堺区のイメージ向上や来訪者の増加などを期待で

きる。

〇

1,852

インスタグラムでは、新たにリール動画を取り入れ効率良く幅広い方々に魅力を発信することができた。今後も、さらなるフォロワー獲得に向け、取り組んでいく。

YouTubeでは、令和6年度は1投稿のみにとどまったため、今後、より効果的に発信できるよう取組を考えていく必要がある。

インスタグラムでは、大学生に取材を依頼するこ

とで、区と大学が協働している。また、区民の視

点から見た堺区の魅力を投稿してもらい、それ

を区が紹介することで区民との協働がとれてお

り、良い相乗効果が生まれている。

さらに、「サカエル&みそさかい」の着ぐるみの貸し

出しを通したイベント参加により、区への愛着の

向上が期待できる。

〇

〇

区民が撮影した写真が紹介されることで、投

稿者の郷土愛醸成につながると同時に、より

広く区の魅力を発信することができる。また効

率よく区の魅力ある写真を収集することがで

きる。

さらに「サカエル&みそさかい」の着ぐるみの貸し

出しを行うことで、各地で認知度の向上が期

待でき、地域愛の醸成につながる。

地域の魅力発信、地域愛の醸成が目的であるた

め、今後もしばらくは区が主体となって実施することが

望ましい。

〇

SNSを利用することで、堺市内外の方に堺区

の魅力の発信ができている。

また、インスタグラムでは若者の視点を持った大

学生に取材を依頼することで、区と大学が協働

して、より注目度の高い投稿ができている。

拡充

継続

見直し

廃止

今後の方向性（課題、改善提案等）


