
① 会議開催・区の取組の報告

※ 概要は下段のとおり。

地域の方、企業の方 ② 意見・報告（情報共有）  ※ 主な取組（例）

有識者、公募の方 ・

○ テーマ「都市魅力の向上」 ③ 回答 ・

・

○ 開催回数
年3回程度 ④ 意見

（即時回答できない案件） ⑤ 措置（依頼）
○ 構成員に求める役割

・意見
・オーソライズ （意見への対応など） 配慮
・主体的に行動

資料③

西区政策会議
（人数：上限30人）

西区役所

市
長
・
執
行
機
関

●　西区ブランド発信事業
懇話会

組織を超えた横断的なプロジェクト
チーム「ニシプロ」の活動

インスタを通じフォロワーなども
巻き込んだ魅力発信サブテーマ

「発信力の向上」 区政策会議構成員などとの連携による
魅力発信

⑥ 回答
区役所所管外の案件

○ 西区政策会議の方向性

対応検討

判断

区民

行政 事業者

大学

地域 各種団体

意
見
聴
取
・
情
報
共
有
の
場

実
行
の
場

連携による

効果的な魅力発信

・取組の推進

区外の方

西区ブランド発信事業

3つの方向性

区役所の取組などに対する「意見聴取」、構成員自らの活動報告などによる「情報共有」の場とする。会議運営や各種取組を通じて、区役所と構成員をはじめ地域で活動す

る様々な方の連携を推進し、それぞれが主体的に魅力発信に取り組む機運・環境づくりへと繋げていく。

○ 魅力再発見につながる企画・実施

・ 新規

・ 既存事業の変更

○ 魅力的な活動の見える化・ネットワー

ク化

・ 構成員の活動

・ 地域の活動

・ 民間企業の活動など

ex.だんじりの魅力、防災・防犯の活動

○ 魅力発信における連携

・ハッシュタグの活用による連携

した情報発信

・構成員をはじめ民間企業等との

情報発信の連携

（区政策会議の運営を通じて以下の３つを効果的に進めていく）


