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南区ブランドの現状と課題

・南区ブランドロゴマークの認知度は、令和6年度・令和7年度ともに
 21％にとどまり、十分な浸透には至っていない。

・南区ブランド 「M&GREENs」 の理念や取組内容についても、
区民への理解が十分に広がっているとは言えない状況である。

・南区ブランド「M&GREENs」の認知度向上だけでなく、若い人の
興味・関心を高め、具体的な行動につなげる取組が必要である。

上記課題を踏まえた南区ブランドの浸透に向けた事業を展開



南区ブランド戦略の推進
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① デジタルマップを活用した南区の魅力発展事業

・南区の住民や通勤通学をしている一般の方々に協力
 いただき、南区の魅力スポットを発掘し、SNS等で共有。
・公民連携ポータルアプリ「堺・せんぼくポケット」の地図基盤
 に掲載し、地域資源の可視化を促進。

南区に関わる人たちが主体となって魅力を発信することで、
地域への誇りと愛情を深める。

取組内容

期待する効果



② みなみ・みどりのわくわく教室

区内の認定こども園・幼稚園などのこどもを対象に、
農体験や自然観察など、区内の緑空間を活用し
た自然体験プログラムを提供。

・幼少期から自然に親しむことで、緑豊かな南区
への理解や愛着が深まる。
・保護者にも南区の魅力が伝わり、子育て環境
としての評価向上につながる。

取組内容

期待する効果



③ みなみ緑道ウォーキング

・スポーツを通して、豊かな自然や人とのふれあい、
 区民の相互理解・交流を図ることを目的とした
 ウォーキングイベント。
・ブースの出店や参加特典としてオリジナルタオルの
 配付、抽選で景品の贈呈を行う。

・ウォーキングを通じて参加者の健康増進と運動習慣
の定着につながる。
・地域住民同士の交流機会を創出し、コミュニティの
活性化。
・自然と地域資源を活用した南区への愛着と誇りの
醸成。

取組内容

期待する効果



④ 南区ブランド「M&GREENs」普及イベントの計画・実施等

南区ブランド「M&GREENs」の認知度向上を目
的として、民間企業と共同した普及イベントの計
画・実施、イベントへの参画やイベント主催者への
啓発協力等を行う。

・民間企業や団体など多様なネットワークを活用
 したイベント実施による南区への関心や注目度
 の向上。
・地域住民や区外の人々に向けてイベント参加や
 啓発活動を行うことによるブランド認知度の拡大。

取組内容

期待する効果



⑤ 区役所内外でのロゴマーク活用

・区役所施設内外でロゴマークを掲示し、
 来庁者や地域住民の認知度の向上を図る。
・広報物や公共施設などにロゴマークを掲載し、
 ブランドイメージの浸透を促進する。

・南区ブランド「M&GREENs」のロゴマークとの
 接点を通じて、地域内外の人々のブランドに
 対する親近感の醸成。

取組内容

期待する効果



⑥ 南区ブランド「M&GREENs」のHP強化

・ブランド活動や成果をわかりやすく伝えるために、
 ホームページの情報を定期的に更新する。
・南区ブランド「M&GREENs」に関連する情報
 発信を行うことで、推進過程を周知し、取組へ
 の共感および愛着の醸成を図る。

・定期的な情報発信を通じてブランドへの信頼
 と愛着が育くまれ、共感者や協力者の増加。

取組内容

期待する効果



⑦ Instagramでの発信

・写真や動画で南区の自然や地域資源の
 魅力を効果的に伝える。
・Instagramを使ったショート動画やストーリー
 を毎月4回以上投稿することでフォロワーとの
 接点の増加や、その他ユーザーへ拡散し、ブラ
 ンド認知を高める。

・定期的な投稿により、 Instagram内での
 掲出頻度が増えることで、地域内外に南区の
 魅力が広まり、南区への関心者の増加。

取組内容

期待する効果
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